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Teorie – doporučené materiály



Regionální produkty - Hotel Rehavital

Prague City Tourism - Lumonsweet

Turistické informační centrum Středočeské centrály CR

Best Practice: podpora místních producentů

Regionální produkty České ráje, Dům přírody Českého ráje

• nabídka suvenýrů, které jsou z daného regionu

• spolupráce s místními farmáři, umělci a řemeslníky

• posílení lokální ekonomiky – podpora drobných producentů a 

zachování tradičních řemesel 

• možnost tematických prodejních koutků v hotelech, infocentrech či 

lázeňských domech propagace značek typu „regionální produkt“

„V hotelu Rehavital věříme na spolupráci a také na to, že 
se má nejen z regionu čerpat, ale také do něj dávat.
Proto jsme šťastní, že jsme navázali spolupráce s tak 

skvělými lidmi a organizacemi, kteří stejně jako my milují 
náš region, jeho minulost, bohatství a dědictví.“
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Best Practice: Kompostovací toalety v Prachovských skalách 

• Prachovské skály – jedna z nejnavštěvovanějších přírodních 

lokalit v ČR, vysoký tlak na prostředí a infrastrukturu.

• Pilotní projekt (2024) – instalace prvních kompostovacích toalet v 

kraji, inspirace pro odpovědnou infrastrukturu v přírodě.

• Spolupráce – destinační společnost Český ráj, KHK centrála 

cestovního ruchu a SPŠ stavební HK.

• Design & technologie – vítězný studentský návrh (tvar šnečí ulity), 

skandinávská technologie, bez vody a elektřiny.

• Přínosy – hygienické řešení bez sítí, nižší environmentální stopa, 

bez používání chemikálií, citlivé zasazení do krajiny.

• Výsledky – snížení odpadu až o 70 %, ocenění Velká cena 

cestovního ruchu 2025 (2. místo), pozitivní přijetí návštěvníky.
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Best Practice: Chodím beze stop

• Rostoucí množství odpadů (zejména hygienických prostředků) v 

přírodních lokalitách bez infrastruktury.

• Iniciativa vznikla ve spolupráci s odborníky na cestovní ruch, ekologickou 

výchovu a zástupci destinací.

• Nástroje – komiks s edukací, webové stránky www.chodimbezestop.cz s 

mapou „toalet poslední záchrany“, rady a materiály k odpovědnému 

chování

• Veřejná výzva:
• „Přidej se k nám a zapoj se do výzvy Chodím beze stop“:

• respektuj doporučená pravidla a nezanechávej stopy,

• šiř osvětu (hashtag #chodimbezestop, sdílení pravidel, FB skupina, rámeček),

• můžeš využít i praktické pomůcky (toaletní lopatka, sáček).

• Přínos – spojení osvěty, praktických nástrojů a spolupráce odborníků → 

podpora trvale udržitelného turismu.

http://www.chodimbezestop.cz/?utm_source=chatgpt.com
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Best Practice: odměna za odpovědné chování  
• Turisté „platí“ za zážitky odpovědným chováním (příjezd vlakem, využití kola, 

sběr odpadků, rostlinná strava). 

• Pilotní projekt proběhl v roce 2024, zapojeno pár subjektů. Iniciativa organizace 

Visit Copenhagen.

• Výsledky: +29 % půjčených kol, posbírány tuny odpadu, zpětná vazba - 98 % 

doporučení. 

• Novinky léto 2025: 3× větší projekt, zapojeno 100+ partnerů, nové odměny (za 

příjezd vlakem či delší pobyt 4+ dní

• Přínosy: zvyšuje povědomí o udržitelném chování i v místě dovolené



Best Practice: Kampaň Beschermde Berm (Nizozemsko) 

• Cílem bylo ochránit travnaté pásy u silnic (tzv. bermy), 

které představují cenné biotopy pro rostliny a živočichy.

• Problém: časté vyhazování odpadu z aut právě do těchto 

příkopů.

• Řešení: označení bermů jako „chráněná přírodní území“ –

využití tabulí v designu připomínajícím známé hnědé 

UNESCO značky.

• Efekt: řidiči si rychle spojí berm s chráněnou přírodou a 

méně do ní odhazují odpad.

• Výsledky - snížení množství odpadu o 40–70 %, více 

než 10 označených lokalit, mediální dosah: 4,8 milionu lidí



Best Practice: Turismus pro všechny

• Přibližně 16 % světové populace má významné postižení (WHO, 2023) 

a čelí mnoha bariérám při cestování.

• Bordeaux, Francie - Průvodce pro osoby s handicapem –

aktualizovaný online i tištěný průvodce obsahující všechna dostupná 

zařízení a služby v destinaci včetně atraktivit a turistické nabídky.

• Bezbariérové trasy pro osoby s pohybovým nebo sluchovým postižením; 

v rámci města instalovány 3D orientační mapy pro zrakově postižené.

• Pracovní skupina „City and Handicap“ zajistila přístupné zázemí pro 

festivaly jako Bordeaux Wine Festival nebo River Festival.



Jak může pomoci CzechTourism?
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Podpůrné materiály - manuály
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Podpůrné materiály - manuály

• Tipy pro odpovědného turistu – v přípravě

• Postaveno na českých highlightech, nejen 

příkazy a zákazy, ale i propagace

• I cizojazyčné mutace, tištěna + online 

podoba. 
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• Zdarma, nutná registrace

• Kurzy pokrývají různá témata udržitelného turismu, včetně přístupného

• Každý kurz je zakončen závěrečným testem

• Po absolvování obdrží účastníci certifikát o úspěšném absolvování

Podpůrné materiály - E-learning
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Zveřejněno

• ESG přístupy v cestovním ruchu

• Ekologická certifikace EU Ecolabel

• Strategické plánování v destinacích

• Jak na udržitelnou mobilitu v regionech

• Odpovědné a udržitelné akce a eventy

• Jak přimět cestovatele k odpovědné volbě

• Jak na digitální přístupnost

• Přístupný cestovní ruch

Plánováno 2025/2026

• Společenská odpovědnost v podnicích CR

• Greenwashing

• Udržitelná gastronomie

• Jak na správnou interpretaci místního dědictví

Podpůrné materiály - E-learning



www.czechtourism.cz

Podpůrné materiály – B2B sekce Udržitelnost
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❑ Integrace udržitelnosti do všech 4 národních produktů (aktivní, 

kulturní, lázeňský, MICE)

❑ Spolupráce s odborníkem na udržitelný turismus – Jeremy Smithem

Sustainable Spa and Wellness Tourism Strategy



Děkuji za pozornost!

kadlecova@czechtourism.gov.cz
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